
Terminplan CAS  Business Communication & Videomarketing 24/25

Datum Themen Trainer Unterrichtsinhalte Material

31.10.24 Videostrategie Adrian Schindler Positionierung, Leitbild, Mission
Kommunikationsstrategie
Kommunikationskonzept/-ziele
Kernbotschaften formulieren
Content Strategie erarbeiten
Digital Marketing Basics

07.11.24 Videostrategie Adrian Schindler Plattformstrategien: Kanäle und Formate
Budgetierung
Owned, Earned und Paid Media
Umgang mit Corporate Design

14.11.24 Grundlagen Storytelling Urs Sloksnath Von Fakten zu einer erzählenswerten Geschichte
Dramaturgie

21.11.24 Storytelling Social Media Jonas Bayona YouTube
FaceBook
Instagram
TikTok
LinkedIn

28.11.24 AI für Video Adrian Wisard AI Tools für die Videoproduktion
Grundlagen Prompting
Konzepteerstellung mit KI
Stand- und Bewegtbild mit KI
Künstliche Spracherzeugung

05.12.24 Produktionsplanung Muriel Droz Budgetierung
Locationscouting
Casting
Requisiten
Drehbuch
Shotlist
Briefings
Rechtliches und Verträge

09.01.25 Videoproduktion 
Grundlagen

Kevin Blanc Bildsprache (Einstellungsgrössen, Decoupage, Kamerawinkel, 
Kamerabewegung)
Arbeiten auf dem Set
Schnittbilder finden

Kameraausrüstung 
mitbringen

16.01.25 Videoproduktion 
Licht, Ton, DSLR

Kevin Blanc Tonaufnahme
Grundlagen Licht
Grundlagen Ton
Grundlagen der Arbeit mit DSLR- und Systemkameras

Kameraausrüstung 
mitbringen

23.01.25 Interview Röbi Koller / Roman Lehmann Journalistische Vorbereitung
Wahl und Vorbereitung von geeigneten Interviewkandidaten
Interviewleitung
Wahl der Location
Kleiderwahl
Make-up
Wahl des Equipments
Kameraführung und Ton

30.01.25 Texten und Sprechen 
für Video

Urs Sloksnath Funktionen von Text und Bild
Verständlichkeit
Aufmerksamkeit steuern
Rhythmus und Spannungsaufbau
Sprechhaltung und sprecherische Mittel
Anweisungen während der Vertonung

06.02.25 Videoediting Roman Lehmann

27.02.25 Videoediting Roman Lehmann

26.03.25 Social Media Managing Hadrien Jean-Richard Übersicht und Vergleich Social Media Kanäle (Facebook, Instagram, 
LinkedIn, Twitter, TikTok)
Social Media Strategien
Reichweite, Shares und Likes erhöhen (paid und organisch)
Remarketing (Facebook Pixel, Google Remarketing)
Branded Content / Content Marketing aus Sicht eines Social Media 
Koordinators
Analyse und Anpassen der Massnahmen

15.05.25 Vorführung und Analyse Roman Lehmann Vorführung der fertigen Videoprojekte
Analyse
Sammeln der Learnings
Fragen und Antworten

Projekt und Sequenzen anlegen
Umgang mit diversen Videoformaten, Codecs und Bildgrössen
Import, Organisation und Sichtung von Mediendateien
Grundschnittarten, Feinschnitt-Tools
Slow Motion, Timelapse, Standbild
Grafiken und Text
Farbkorrektur
Tonmischung
Exportieren fürs Internet


